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CONTEXTUALIZACIÓN DEL CURSO  

El curso propone desarrollar competencias para el análisis e interpretación de las imágenes visuales a partir 

de fundamentos semióticos y teorías de la imagen desde una mirada contemporánea, de manera que 

permita bases en la interpretación y construcción de mensajes visuales, con el fin de alcanzar 

competencias y destrezas para incorporar al diseño imágenes con sentido e intensión comunicativa. 
 

 

OBJETIVOS 

 

Objetivo General 
 

 Desarrollar competencias mínimas requeridas para la identificación y construcción de diseños a partir de la imagen. 
 
Objetivos Específicos 

• Entender y reconocer las diferencias entre los lenguajes visual y escrito 

• Identificar problemáticas que, desde el Diseño y la imagen, puedan ser abordados para proponer alternativas de 

solución. 

• Estructurar mensajes visuales como forma de expresión y comunicación.  

• Comprender e interpretar las variables de un sistema visual. 

 

Temas y distribución por semanas 

Departamento de Diseño - Facultad de Artes  
 Universidad 

del Cauca 

mailto:betovalencia@unicauca.edu.co


No UNIDAD SUBTEMAS
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ACTIVIDADES OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

Comunicación visual y diseño 1 y 2 Lectura y video

La estructura compleja de la 

imagen

3 y 4

Clase guiada por el 

profesor

lectura y ejercicios

Una aproximación a la 

Alfabetidad Visual, algunas 

características de los mensajes 

visuales 5 y 6

Clase guiada por el 

profesor

lectura y ejercicios

La Imagen mensaje para otro 7 Lectura y ejercicios

Percepción y comunicación 

visual, composición 

fundamentos sintácticos

8 Y 9
Videos, lectura y 

ejercicios

Percepción y Perspectiva en el 

Diseño

10 Y 

11

Videos, lectura y 

ejercicios

Diseño para los Ojos

12

Clase guiada por el 

profesor

lectura y ejercicios

Imagén y comunicación 13 Lecturas , clase invertida 

Imagén y Públicidad 14 Lecturas , clase invertida 

15 Trabajo final

Estructurar mensajes 

visuales como forma de 

expresión y comunicación

comprender e interpretar 

las variables de un sistema 

visual 

Demostrar las competencias 

adquiridas 

LA IMAGEN 

35%-1
1

PERCEPCIÓN, 

COMPOSICIÓN Y 

COMUNICACIÓN

35% - 2

2

TRABAJO FINAL

30%3

Entender y comprender las 

diferencias entre los 

lenguajes visual y escrito

Identificar posibilidades de 

la imagen como lenguaje 

comunicativo 

Proyectar posibilidades 

desde el diseño y la imagen 

para comunicar

 
 

 

COMPETENCIAS POR DESARROLLAR 

Las competencias que se deben desarrollar en este curso son: Estructurar, Proyectar, Argumentar, Formalizar, Innovar, 

Investigar, Gestionar, Dominar Recursos Tecnológicos, Valorar Resultados, Contextualizar y Asumir Responsabilidad por el 

Ejercicio Profesional. 

Estas competencias, desde la perspectiva de este curso, se desarrollan según se indica a continuación: 
 

Investigar: Identificar problemáticas de Diseño desde la perspectiva de la comunicación visual.  

• Estructurar y Contextualizar: Estructurar procesos de análisis y significación visual y sus articulaciones 

contextuales 

• Argumentar:  Exponer de forma oral, escrita y visual planteamientos y proyectos de Diseño 

 

• Validar (valorar) Resultados: Comprender las variables de un sistema visual y su impacto sociocultural, tecno 

económico y ambiental.   

• Contextualizar: Reconocer la diversidad cultural y estética en los abordajes conceptuales en los proyectos 

• Asumir Responsabilidad por el Ejercicio Profesional: Desarrollar conciencia de responsabilidad profesional en la 

comunicación visual y el diseño 

 

 

Convenciones: 

A: Nivel de Desarrollo Alto 

M: Nivel de Desarrollo Medio 

B: Nivel de Desarrollo Bajo 

N/A: No Aplica  
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Investigar B M 

Estructurar M A 

Proyectar   

Argumentar M A 



Formalizar N/A N/A 

Innovar N/A N/A 

Gestionar N/A N/A 

Dominar Recursos Tecnológicos N/A N/A 

Valorar Resultados A A 

Contextualizar A A 

Asumir Responsabilidad por el Ejercicio Profesional M A 

 

ESTRATEGIAS PEDAGÓGICAS DEL CURSO, PROCESOS DE EVALUACIÓN 

Los cursos de aprendizaje teorico - practicos se pueden considerar como un espacio para promover 
el aprendizaje a partir de procesos de comunicación multidireccionales (docente/alumno - 
alumno/docente y alumnos entre sí). Por lo tanto, Se trata de un ambiente de trabajo compartido 
para la construcción y difusión del conocimiento con base en la participación activa y la colaboración 
de todos los miembros del grupo. 

El curso de comunicación e imagen combina lecturas, videos, análisis de publicidad, sumado a 
ejercicios prácticos de análisis y creación para el logro de las competencias. 
- La evaluación del curso es la sumatoria de ejercicios en clase, trabajos en parejas o individual y 
participación desde los diferentes espacios interactivos que se dispongan. 
Las evaluaciones se agruparán en 35% - 1, 35%-2 y 30% final 
- Se propone la Heteroevaluación con el fin de que los porcesos de evaluación y enseñanza 
aprendizaje se complementen; las actividades de evalaución pretenden que participen los 
estudiantes, destinatarios de las piezas comunicativas y el profesor 

 

 
 
 

CRONOGRAMA 

  

Núcleos Temáticos y Subtemas  

1 -  La Imagen  35% - 1 

Comunicación Visual y Diseño 
  

Secciones 

 1 a 7 

La Estructura Compleja de la Imagen 

Una aproximación a la Alfabetidad Visual, 

Algunas características de los mensajes 

visuales, 

La imagen mensaje para otro 

 2 - Percepción, composición y 
comunicación 

 
35% - 2 

La Percepció y comunicación visual - 

composición 
 
  
 

Secciones 
8 a 12 

Percepción y Perspectiva en el diseño 

Diseño para los ojos 

3. Comunicación e Imagen 30% final  

 

Secciones 

13 a 16 

Imagen y comunicación 

Imagen y Publicidad /  

Cultura Visual  
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El Poder de la Imagen. ¿Por qué el contenido visual nos atrae tanto? – articulo (2014) 

https://www.puromarketing.com/42/22337/poder-imagen-contenido-visual-nos-atrae-tanto.html 
 

La Retórica en la Publicidad y el Diseño – Luis Maram http://www.luismaram.com/2011/08/02/la-retorica-en-la-

publicidad-y-el-diseno/ 

Retórica y Publicidad -  Stanojlović Milena - http://www.portalcomunicacion.com/lecciones_det.asp?id=61 

 

Videos 

 
 A vueltas con la cultura visual: características de la imagen tradicional (2020) 10:48 

https://www.youtube.com/watch?v=OftjhlsnJcw  
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La teoría de la Gestalt aplicada en la fotografía – (2018)  
https://www.youtube.com/watch?v=aABsxk7t-8o   06:11 
 
La GESTALT en el DISEÑO GRÁFICO (Leyes y principios)  -2020 
https://www.youtube.com/watch?v=yxF7SouZPl4       09:54 

 

 
TEORÍA de la GESTALT aplicada al DISEÑO GRÁFICO (o Psicología de la Gestalt) – 2021- 

14:00  https://www.youtube.com/watch?v=UnenlTAGuFg 

 
https://www.youtube.com/watch?v=77tl9HtlJ_4 – El Cerebro El Universo dentro de 
nosotros 4x5 Mente Milagrosa 
 
https://www.youtube.com/watch?v=7N2v0bpNFKA – Conceptos de Diseño, Fundamentos 
 
https://www.youtube.com/watch?v=XnEOhh47pg4 – Conceptos básicos de Diseño 
Gràfico  
 
https://www.youtube.com/watch?v=uvq16Ltfnno    17:43 

- Principios de composición visual en diseño grafico - Video #4 (2017) 
 
https://www.youtube.com/watch?v=gvejJ27CtKU – Principios básicos del diseño 6:27 
 
https://www.youtube.com/watch?v=zONDGowt5lw - Cerebro y percepcion (2013) 13 min 
 
lINKS DE CONSULTA O COMPLEMENTO 

 
El lenguaje no verbal del diseño gráfico: imágenes y composición 
https://murphy.es/el-lenguaje-no-verbal-del-diseno-grafico-imagenes-composicion/ 

 
Comunicación visual, el poder de la imagen (2016) 
https://www.dsigno.es/blog/diseno-grafico/comunicacion-visual-el-poder-de-la-imagen  

 

 

Art Tattak 

https://www.youtube.com/watch?v=aZM8MNwz4zI 

 

https://www.youtube.com/watch?v=hd1-HDmFekM (06.00 – 11:25) 
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