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Breve descripcion del curso

OBJETIVO GENERAL

Identificar un paradigma ético en el quehacer del disefiador grafico en el marco de la apropiaciéon
cultural y el consumo que desde el disefio gréafico glocalizado se pueda plantear en una sociedad
de consumo resistencias y alternativas a la tendencia dominante.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

« Identificar los escenarios donde el disefiador grafico puede mediar en la resignificacion e
interpretacion de la oferta y demanda.

« Debatir y reflexionar de manera critica acerca de las tendencias en la sociedad de consumo, asi
como sobre su utilidad en el contexto en que se inscribe.

¢ Plantear propuestas de empoderamiento y agenciamiento comunitario en el marco de las
resistencias a la sobreproduccion y las tendencias de mercado.
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Competencias a desarrollar en este curso

1 Investigar - generar conocimiento desde el quehacer del disefiador grafico para proponer
soluciones que favorezcan la sociedad y su desarrollo equitativo.
2 Conceptuar en torno de las perspectivas contemporaneas que configuran lo visual como un

escenario en constante construccion, a partir de las dindmicas particulares de cada contexto y
las implicaciones del trabajo del disefiador como interlocutor social.

7 Argumentar a partir de las particularidades del contexto para la construccién de proyectos
de disefio que respondan a las necesidades de la sociedad.

8 Estructurar de manera coherente disefios desde la co-creacion con las comunidades,
organizaciones, grupos humanos e individuos
9 Comprender el rol del disefiador gréfico en el marco de las demandas para un desarrollo

humano sostenible.

Nicleos problematicos y su relacion con las competencias

Nucleos problematicos Competencias

UNIDAD UNO: Consumo y transmodernidad

UNIDAD DOS: Tendencias y temas en el consumo

UNIDAD TRES: Resistencias y activismos locales

Metodologia

El curso se desarrolla a partir de lecturas semanales obligatorias, complementadas con
exposiciones por parte de la profesora, quien ademas guiara el desarrollo de debates, talleres,
y discusiones.

Los estudiantes tendran a su cargo el trabajo de:

Hacer lectura en profundidad de los textos asignados, resefarlos y / o tomar apuntes, hacer
preguntas y plantear inquietudes y analisis sobre los mismos.

Realizar talleres grupales, como resultado de un ejercicio investigativo, vinculando las teorias
revisadas como fuente de reflexion.

desarrollar algunos talleres a partir de preguntas nodales, a fin de aprehender ensayar y/o
confrontar las miradas tedricas de los autores revisados

Presentarse puntualmente al sal6on de clase o asumir la actualizacion de los contenidos
revisados por su cuenta

La evaluacién tendra un componente colectivo y otro individual, distribuido en los tres periodos
correspondientes a las dos notas parciales y la tltima final.

Criterios de evaluacion y calificacion

TIPO DE EVALUACION UNIDAD VALOR AUTONOMIA DOCENTE
Ejercicio quiz 0

individual 1,23 oY% Dependiendo del
Ejercicio taller grupal 1,2,3 5% desempefio del curso la
Taller de unidad en 1,23 10% doc,ente puede modificar
grupo algun aspecto.

Examen parcial 1,23 15%

Criterios de evaluacion y calificacion

FECHAS APROXIMADAS DE EVALUACIONES CENTRALES

Primera unidad: semana 6
Segunda unidad: semana 12
Tercera unidad: semana 16
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